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ASSOCIACAO BRASILEIRA DOS
CONSTRUTORES DE BARCOS E SEUS IMPLEMENTOS

AMPLIANDO A VISIBILIDADE DA
INDUSTRIA NAUTICA E DE LAZER.




TICOBAR, ACOBAR

*A ACOBAR é uma entidade de classe sem fins lucrativos que, ha 42 anos, atua na defesa,
promocao e representacao coletiva dos interesses das empresas nauticas brasileiras, buscando
seu fortalecimento e expansao, promovendo a ética e estimulando a cultura nautica.

*Atualmente, a entidade reline mais de 60 empresas associadas, que representam diversas
areas em todo o Brasil: estaleiros, marinas, motorizacao, fornecedores de matérias primas,
empresas de midia, fabricantes de implementos, lojas, prestadores de servicos e

despachantes.

*A diretoria da ACOBAR trabalha para que o segmento nautico seja reconhecido como uma
importante alavanca para o crescimento econémico e o desenvolvimento social, distribuindo

renda, gerando empregos, expandindo o turismo e proporcionando melhoria da qualidade de
vida.



INDUSTRIA NAUTICA E SUA

POTENCIALIDADE

E um setor constituido de pequenas e médias empresas, pulverizadas por todo o pais e que tem como
caracteristicas da industria de construcdao de embarcacdes de esporte e recreio, o uso intensivo da
mao-de-obra devido a sua produc¢do quase artesanal, a exigéncia de pequeno investimento fixo, a
grande capacidade de gerar e induzir a geragao
de empregos em todos os seguimentos nauticos,
o uso de matérias primas basicas tais como:
fibra de vidro, resina, gel, madeira e aco inox,

o uso de mao-de-obra mais especializada para:
marceneiro, capoteiro, eletricista, montador,
tapeceiro, mecanico e pintor e a grande
flexibilidade de migracao.




EMPREGOS DIRETOS E INDIRETOS

Vale destacar, por oportuno e relevante, que, para cada barco fabricado, sdo gerados, em média, 08
(oito) empregos, sendo 5 (cinco) diretos e 3 (trés) indiretos. Uma embarcacao de recreio, por exemplo,
gera mais postos de trabalho em reais (RS) investidos do que um navio, uma vez que, na industria
nautica, as instalagdes e equipamentos sao bem menos requisitados. Em outro exemplo podemos citar
que, na construcdo de um prédio de 12 andares sdo utilizados 27.000 horas/homens, o mesmo que se
gasta para construir uma embarcacdo de 70’. O setor nautico gera como um todo, nacionalmente,
aproximadamente 120.000 empregos diretos e indiretos.

Em muitos lugares o barco de lazer é um propulsor da inclusdo social, através de pontos de turismo,
pousadas, clubes, marinas, residéncias de veraneio, pesca, manutencao, restaurantes, dentre varios
outros aspectos favoraveis. Postos de trabalhos sao criados e, por conseguinte, a renda é distribuida e
multiplicada, promovendo-se, assim a inclusao social.

A industria ndutica brasileira tem hoje, condicdes de contribuir para
que o Brasil seja um exportador de produtos manufaturados e nao
so de produtos primarios.
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NUMEROS DPC — MARINHA DO BRASIL

Habilitagcbes até 2017

ARRAIS MESTRE X
CAT?ggRIIEA pE ARRAIS AMADOR E MESTRE AMADOR E CAPITAO ACI\:/IAAPDI-E)AF\QOE MOTONA VELEI
AMADOR AMADOR MO'_II'%NAU AMADOR MOTONAUTA AMADOR -0 ;14 UTA RO
2017 643.912 153.852 43.636 5.652 6.242 1.191 18.804 3.937
TOTAL 877.226

Embarcacdes de Esporte e/ou Recreio — por DN até 2017

1° DN 80.285
2° DN 28.064
3° DN 19.371
4° DN 12.488
5° DN 68.740
6° DN 35.310
7° DN 45.050
8° DN 220.980
9° DN 13.468

TOTAL 523.756
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PESQUISA NAUTICA

A frota brasileira de embarcacgdes de 16,36%
esporte e recreio acima de 16 pés 83,64% VELEIROS

compreende um conjunto de ﬂ ﬁ,—&{"“ﬁ
; ~ SN ;
aproximadamente 500.000 embarcacgdes, \ = = A
LE8e 7
Embarcacdes a Motor

entre lanchas e veleiros.

Cerca de 60% das embarcacdes a motor tém até 26 pés, sendo que a categoria
mais encontrada nas estruturas de apoio nautico pesquisadas inclui as lanchas
entre 20 e 26 pés.
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PESQUISA NAUTICA

OS TAMANHOS DE BARCOS A MOTOR DE POPA MAIS PRODUZIDOS
PELO ESTALEIROS RESPONDENTES SAO 24, 16, 19 E 21 PES

.

OS TAMANHOS DE BARCOS A MOTOR DE CENTRO OU CENTRO-RABETA
MAIS PRODUZIDOS PELOS RESPONDENTES SAO 30, 35 E 26 PES.
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Empregos

PARTICIPAGCAO TOTAL
DE TRABALHADORES DO SETOR
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Salario

O salario médio oferecido pelas estruturas de apoio nautico no Brasil € de R$927,90.
Porém, no Rio de Janeiro, que € o mercado mais sofisticado do Brasil em termos de
servicos e estruturas de apoio nautico, o salario médio é 53% superior a média nacional.
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FOorum Nautico:

Paulista e Fluminense

* Por iniciativa da ACOBAR, a exemplo do Rio de Janeiro, os governos do Estado de Sao Paulo e
do Rio de Janeiro, implantaram os Foruns Nauticos Paulista e Fluminense.

* O grupo, que tem o apoio do, SEBRAE, FIjRUM NA”TIE[I

dentre outros, tem como objetivo principal

fomentar a industria nautica do estado através deste PA” I_I STA

grupo executivo de trabalho.

* S50 o0s objetivos comuns da ACOBAR e do Forum, FORUM NAUTICO
aumentar a geracdo de empregos, formar mio de FLUN"NENSE

obra especializada, promover a melhoria da infra
estrutura de rotas nauticas e turisticas, além de
definir um marco regulatoério para o ambiente nautico.




Forum Nautico do Sudeste

* Através da iniciativa da Acobar com os Governos do Estado de Sao Paulo, do Rio de Janeiro,
de Minas Gerais e do Espirito Santo, por suas Secretarias de Desenvolvimento , foi criado, o
Forum Nautico Fluminense no qual a ACOBAR participa ativamente em conjunto com o
SEMAR, SEBRAE, CESTESB, dentre outros.

* Este Forum tem como objetivo contribuir para a articulagao, desenvolvimento e
planejamento de a¢des estratégicas capazes de fomentar o mercado, o turismo nautico e
trazer competitividade para as empresas do setor nautico, contribuindo assim para elevar a
sua importancia econdmica e social.



INCENTIVO FISCAL x ARRECADACAO

CNAE: 30.12-1-00 - EMBARCAGOES DE ESPORTE E LAZER — ESTADO DE SAO PAULO

ANO JAN A DEZ FATURAMENTO CRESCIMENTO
2009 RS 1.993.473,29 RS 28.478.189,86 %
2010 RS 3.037.526,84 RS 43.393.240,57 52%
2011 RS 4.480.024,40 RS 64.000.348,57 47%
2012 RS 3.859.783,59 RS 55.139.765,57 -14%
2013 RS 3.159.569,32 RS 45.136.704,57 -18%
2014 RS 2.403.167,20 RS 34.330.960,00 -24%
2015 RS 1.859.450,00 RS 26.563.571,43 -23%
*2016 RS 1.406.530,00 RS 20.093.285,71 -24%
2017 RS 1.166.210,00 RS 16.660.142,86 -17%

RS 23.365.734,64 RS 333.796.209,14

* Obs.: Janeiro-2016 sem informagao



TURISMO NAUTICO

O Brasil tem centenas de praias ao longo de sua imensa costa e bacias hidrograficas que somam mais
de 48.000 quildmetros de aguas interiores navegaveis mais 8.000 quildmetros de costa. A temperatura
média anual de 24° é outro fator que atrai visitantes do mundo inteiro. Mas, apesar de ser um paraiso
aquatico, o turismo nautico, que poderia render muitos dividendos ao pais, ainda é pouco explorado
por aqui.

O crescimento do turismo ndutico tem relagao direta
com o fortalecimento da industria de barcos, gerando
aumento na fabricacdao de embarcacdes. O seu
fortalecimento também geraria aumento de empregos,
mas também, abrindo novas vagas no setor turistico e
de fretamento como um todo, seja na prestacao de
servigos inerentes a atividade como nos servigos,
comeércio e na propria industria.




PESQUISA LIDERA - FNP

TURISMO NAUTICO NO ESTADO DE SAO PAULO

O turismo nautico € uma forma sustentavel de explorar as riquezas naturais, gerando empregos
alinhados com a vocac3o prépria de cada regido do Estado - do litoral ao interior. E uma atividade

com amplo impacto econdmico direto e indireto, que promove o bem estar social e propaga a
consciéncia ambiental.

A atividade nautica se desenvolve de

.‘%'\050 GaStrOno‘\
N\

- Q\e\ /Co
diversas formas, mas sobretudo o &
como um meio para acessar e .o{\(" o~ &Q)
usufruir do imenso patriménio Q*{} NAUTICA *’éw
natural, histérico e cultural do N
— Esporte: -
Estado. T Pesca %D
_.,:3 Mergulho =
= Wake e esqui LT P E
o = © Lazer: Vela e kite T—,‘ o
Vantagens competitivas em relacdo Individual Motonautica :“’es?'as
- - - - asselos
aos principais destinos concorrentes: - Coletivo . ffemSoUP Niarens §>
- u e
* beleza intocada em grande parte % %}
do litoral e do interior R Mobilidade: Q';?
» diversidade de fauna e flora GQ/ Passageiros ~
- T S e < Carga
* valioso patrimdnio histérico e = \)O’)
cultural QQQU 2
e cli Sy e\
clima ameno durante todo ano D jenog ONY

*» boa infraestrutura de acesso



Comercio Direto

Servigos Diretos

TOTAL

Comércio e
Servicos Indiretos

Induzido
TOTAL

PESQUISA LIDERA - FNP

IMPACTO ECONOMICO DE ESTRUTURA DE APOIO NAUTICO

Comeércio de barcos
Acessorios

Estrutura de apoio nautico
Abastecimento
Manutencao

Seguros

Outros

Restaurantes
Hotelaria
Entretenimento
Atividades turisticas
Geral

10.558.659
2.212.291
6.000.000

20.413.408

14.748.603
1.173.184
3.150.838

10.625.698
4.324.022
5.765.363

469.274

70.156.425

12.770.950

45.486.034

85.508.380

21.184.358

70.156.425
149.597.765

15%

53%

9%

30%

57%

14%

47%



PESQUISA LIDERA - FNP

IMPACTO SOCIOECONOMICO DO TURISMO NAUTICO

A falta de infraestrutura ndutica adequada (marinas, pieres, rampas publlcas etc.) € um dos
principais fatores que inibem o crescimento do setor. 4 4

A principal medida para impulsionar o desenvolvimento é classificar as estruturas nauticas como
infraestrutura de interesse publico, pois induzem o desenvolvimento
de toda a cadeia, com amplo impacto socioecondmico MARINA (300 baicos)

RS 6.000.000 por ano
30 empregos diretos

COMERCIO E SERVICOS DIRETOS
RS 50.000.000 por ano
200 empregos diretos

COMERCIO E SERVICOS INDIRETOS
RS 20.000.000 pef ano
250 empregos

IMPACTO INDUZIDO
RS 65.000.000 por-ano
300 empregos

TOTAL
RS 141.000.000 por ano
780 empregos diretos e indiretos

Projectes feitas 3 partir de estudo reslizado em 2018 pela consultoria Lidera
para = Secr=taria de Desenvolvimento Economico, Géncia, Tecnologia = Inovacso de SP



PESQUISA LIDERA - FNP

Estado de S3do Paulo

Reino Unido

Populacdo: 45,1 milhdes
181,8 mil embarcacdes
381,9 mil usudrios

Populagdo: 65,6 milhdas
1.042,9 mil embarca¢des
3.494,0 mil usudrios

1 barco - 248 pessoas

Barcos com

pernoite \elairos
4% 1%

Barcos sem
pernoite
11%

| Inflavei Caiaques
o 25%
|

Aluminio
46%

O potencial de expansao da nautico de lazer e enorme comparado  "'°
areferéncias internacionais do setor

Grandes Lagos - EUA

Populacio: 75,4 milhdes
4,058,9 mil embarcacdes
10.345,7 mil usudrios®

1 barco - 19 pessoas |

Barcos com Veleiros
pernoite 3% Calaques

1% 9%

Aluminie
36%

Inflaveis
1%



I GTT NAUTICO

* Membro permanente, devido a nossa representatividade, no GTT Nautico do Ministério do
Turismo.

Ministério
do Turismo

g ' 7
M\ PAIS DE TODOS

GOVERNO FEDERAL




Projeto BROKER ACOBAR

Formar e credenciar profissionais de venda de produtos
nauticos. Esta acdo tem a finalidade de formar
profissionais com grande expertise em negdcios de
venda de embarca¢des no Brasil.

E dever do BROKER agir com transparéncia, integridade,
honestidade, lisura, boa-fé e cordialidade na conducao
de sua profissao de corretagem nautica.

1

BROKER




CERTIFICADO ABNT/ACOBAR

* Instituido em parceria com a ABNT, para
barcos certificados pela entidade, uma
forma de atestar a qualidade dos produtos
da industria nacional.

* De uso exclusivo dos associados, o
Certificado ABNT/ACOBAR leva em conta o

compromisso técnico e ético do fabricante.

CERTIFICADO
ABNT/ACOBAR




Campanha VENHA NAVEGAR

Uma campanha de incentivo a vida sobre as aguas!

 Estimular a cultura nautica no Brasil;
* Realizar a primeira campanha integrada de turismo nautico
em nivel nacional;

* Desenvolver uma campanha online ativa com uso de recursos
web e redes sociais;

* Democratizar informacao - Oferecer para o usuario final
informacgdes e ferramentas que o permite
achar o barco mais apropriado;

Acoes realizadas na campanha

*Desenvolvimento e Producao;

sLivreto GUIA NAUTICO PARA INICIANTES;
*Hot site e Site VENHANAVEGAR.COM.BR;
*Paginas em Revistas do segmento nautico. ®




Z79COBAR I VISIBILIDADE INTERNACIONAL

« A ACOBAR ¢é associada a ICOMIA ( Federacio Mundial de associacdes dos
Construtores de Barcos ).
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© MARINE INDUSTRY ASSOCIATIONS

RECREATIONAL
BOATING INDUSTRY



Eduardo Colunna
Presidente

acobar@acobar.org.br
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