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Informacodes Globais dosCompositos:

= Somos uma industria relativamente nova (1940);

= (Geramos aproximadamente 500 mil postos de trabalho;
» Produzimos 11 milhdes de toneladas ano;

» Faturamos USD82 hilibes ano;

= Asia e india representam 43% do mercado global;

=  Ameérica do Norte representa 30% do mercado global;

= Europa representa 21% do mercado global;

= América Latina e Africa representam 6% do mercado global;
= Japao é o maior fabricante de fibra carbono do mundo;
= Maiores segmentos — Transporte e Construcao Civil;

= 2021 chegaremos a 13 milhdes de toneladas;

» Principal direcionador — Inovacéo

























Desafios atuais do mercado brasileiro e latino americano:

= Queda brusca dos principais segmentos e restricao de crédito;

= A"falta de conhecimento” ainda prejudica o crescimento;

= Modelos de negdcios e gestao ultrapassados;

» Risco de sucessao e perda de talentos para segmentos mais agressivos e organizados;
= Faltam pessoas pensando estrategicamente;

= Visdo empresarial ainda individualizada, seguidora e de retorno em curtissimo prazo;
= Situacao financeira fragil das empresas em geral;

=  Faléncia emocional.
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Compasitos de Poliéster
Segmentac¢ao por Processo

BMC/SMC

3%

Pultrus3o \
6%

Outros
5%

Laminacgao
Continua
6% —=.

9%
Filament
Winding

11%
RTM

12%
Infusao

Manuais

Brasil
Compositos de Epoxi

Segmentacdo por Processo

Filament Oiitios
Winding 4%
5% (
i

91%
Infusao









\_&‘ - “\‘i‘s =

o= -

=

i

M-

L — S| S






Basra Sport Stadium lraque

*:;:' . ‘<
W

L4 ’
v o
-
.
»
»
v

&

2

.
I-.
)
ot —
- b
‘\






Capo Volvo

Desafio: Fabricar um produto com dimensao 20%
maior ao anterior, reduzindo 20% do peso.

Oportunidade: Criar uma nova forma de desenvolver
um produto e instalar a linha de RTM mais

automatizada do mundo.

Estratégia: Calculo através de elementos finitos, testes

praticos e rede de conhecimento.







Orelhao

Desafio: Substituir 10 fornecedores, reduzir o nivel de
manutencéao e produzir 140 mil orelhGes em 7 meses.
Oportunidade: Criar um novo conceito de produtividade
para os Compositos e aplicar isto para os demais
segmentos.

Estratégia: Coragem.




Prensa Hidraulica - SMC

Hydraulic Press
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Specific pressure 50 — 100 bar
Temperature 120 °C to 160 °C













POSTE CONCRETO
1000K g

POSTE MADEIRA
390Kg

POSTE COMPOSITO
139Kg
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Aeroporto Carrasco

Desafio: Custo e prazo
Diferencial dos Compésitos: Flexibilidade

Oportunidade: Desenvolver uma solucéo na medida
certa setornando referencia do uso dos compositos

globalmente.

Estratégia: Conhecimento, planejamento e inovacao.
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Poste Solar

Desafio: Criar um design belo e em harmonia
Diferencial dos Compésitos: Flexibilidade
Oportunidade: Criar um novo nicho de alto valor
agregado e com possibilidade de replicar

mundialmente.

Estratégia: Conhecimento, alianca e inovacao.
















Revestimento de Fachada
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Tendéncias Globals :

= Mercados em busca incansavel pela reducao de peso e/ou cicloprodutivo;

= SolucOes diversas reforcadas com fibra de carbono;

= Compositos estruturais em FAST-RTM reforcados com fibras de carbono, vidro earamida;
= Crescimento de resinas como epoxi, “acrilicas” e poliuretanas;

= Combinacao de processos e materiais - Solucao na medida certa;

= Solugbes que busguem acelerar o processo de construcao;

= Design gerando beleza e produtos de alto valoragregado;

= Diferenciais Competitivos: Conhecimento, inovacao, sustentabilidade e pessoas;
= Aliancas - Unindo inteligéncia, valores e competénciasesséncias;

= Ordem de prioridades da decisao de investimento modificada;

= Utilizacao de residuos de compositos em diversas aplicacoes.



NUcleo Umido

Desafio: Ser competitivo com os sistemas atuais.
Diferencial dos Compésitos: Flexibilidade dos
materiais / processos, beleza e velocidade de

execucao.

Oportunidade: Acelerar a construcao e replicar
mundialmente.

Estratégia: Rede de conhecimento e relacionamento.
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“A Educacao € a arma
mais poderosa que vocé
pode usar para mudar o
mundo.”

Nelson Mandela




